Jak zaméstnanci vnimaji investice do reklamy a propagace u svych zaméstnavatelii?

V mésicich 02/2009 - 01/2010 provadél Personalni server www.Job3000.cz ankety mezi
zamestnanci, jak vnimaji investice do reklamy a dalsi propagace u svych zaméstnavatelt.

V prvni anketé bylo zjiSténou, Ze 39% zaméstnanci si mysli Ze nejuspésnéjsi investice do reklamy
je televizi. Povazuji ji 1 za velmi ucinnou a jeji dopad se odrazi v novych zakéazkach.

Druhé anketa sméfovala na investice do internetové reklamy na prvnim misté je s 41% reklama
zdarma do katalogtl jako je Seznam.cz, Centrum.cz, EDB.cz, Zlatestrany.cz a dalsi). 16% do
internetové propagace viibec neinvestuje. 6% spolecnosti sazi na doporuceni a reference tak zvané
Aftiliate programy, dalSich 6% do specidlni upravy vlastnich stranek technologii SEM a SEO. Tyto
upravy pomahaji v nalezeni na ptednich mistech ve vyhledavacich. Tim uzivatel rychleji a
jednoduseji nalezne jejich straneky ve vyhledavacich jako jsou Google.cz, Seznam.cz, Centrum.cz,
Bing.com, dalsi 3% investuji do kontextové reklamy. Jednd se o ptibuzné propagace ve stejném
oboru nebo u ptibuzného tému. 6% investuje do bannerové reklamy jak placené tak i neplacené.
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Dalsi anketni dotaz byl sméfovan na vnimani efektivity propagace. 53% zaméstnanci vyhodnocuje
propagaci za efektivni. 11% a dalSich 11% vyhodnotilo, Ze na reklamu nejsou penize a nebo jsou to


http://www.Job3000.cz/

vyhozené penize. 9% do reklamy radé¢ji neinvestuje. 6% hodnoti odezvu na propagaci jako mizivou.
2% do propagace investuje, ale vysledky nejsou odpovidajici. U 2% zaméstnavateli ptivadeji
zakaznici dal$i zdkazniky.
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Informace pro redakce

Server Job3000.cz od roku 2004 poskytuje zdjemclim o praci nejen moznost zvefejnéni zivotopisu
nebo inzeratu, ale také nabizi vyhledavani v nabidkach a upozoriiovani o vhodnych nabidkach
zasilanim oznameni do emailové schranky. Firemnim klientim umoziiuje zvetejnéni 3 druht
inzeratl véetné stanoveni priorit, vyhledavani mezi pfipadnymi zajemci a také zasilani nabidek
vhodnym zjemciim na email, ¢cimz se zrychluje cely proces obsazeni pracovniho mista. Ceny jsou
ptizplisobeny moznostem zejména mensSich firem. Registrovani zajemci si také mohou zdarma
objednat elektronicky mési¢nik, ktery obsahuje aktualni pracovni nabidky ¢lenéné regionalné i dle
obort.
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